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Diplomski studij digitalnog marketinga za cilj ima podi¢i razinu znanja i viestina studenata na stratesku razinu i pripremiti ih za stratesko
upravljanje marketingom, prodajom, markom i korisnickim iskustvom u digitalnom dobu u medunarodnom okruzenju, koristiti specifiche metode
i tehnike iz podrucja bihevioralne ekonomije, razvijati inovativne projekte i usluge te upravljati poslovanjem u skladu s tehnoloskim trendovima.
Projektni kolegiji pruzaju studentima priliku rad u multidisciplinarnim timovima s kolegicama i kolegama s drugih studijskih programa te kroz tri
semestra razvijati poslovni koncept s potencijalom izlaska na trZiste pod mentorstvom vodeéih struénjaka iz industrije. Cetiri izborne vertikale
dodatno nude specijalisticka znanja poput kreativnog razmisljanja i riesavanje problema, analiza i vizualizacije podataka, implementaciju
riesenja za upravljanje klijentima i analizu socijalnih mreza te primjenu tehnologije i alternativnih metoda i tehnika u marketingu. Kroz studiranije
na engleskom i suradnju sa studentima koji dolaze iz cijelog svijeta, studenti dobivaju priliku raditi i zivieti s drugim kulturama i razlicitim
nacinima razmisljanja. Diplomski studij digitalnog marketinga po sadrzaju i moguénostima pruza jedinstveno iskustvo studiranja na jednom od

najboljih studija u Hrvatsko.

SADASNJI PROGRAM

Prva godina

NOVI PROGRAM

Prva godina

Bihevioralna ekonomija 5 45 15 30 Obvezni Inovativni projekt 1 - Ideja i planiranje 8 15 15 0] Obvezni
Digitalni podaci u marketingu 5 60 [30 |30 |Obvezni proizvoda / usluga

Disruptivne tehnologiie 4 60 30 |30 Obvezni Bihevioralna ekonomija 6 60 30 |30 Obvezni
Dizajn razmisljanja 1: kreativnost i kriti¢ko 5 60 |30 |30 |Obvezni Strateski marketing 6 60 |30 |30 |Obvezni
mislienje Marketinski podaci i metrike 5 60 |30 |30 |Obvezni
Inovativni projekt 1 5 15 15 |0 Obvezni Upravljanje prodajom 5 60 30 |30 |Obvezni
Upravljanje markom i reputacijom 6 45 15 30 Obvezni

Inovativni projekt 2 - Razvoj proizvoda ili 6 15 6 9 Obvezni

usluga

Medunarodni marketing 5 60 30 |30 Obvezni

Teorija igara u marketingu 4 60 30 |30 |Obvezni
Medunarodni marketing Obvezni Menadzment i Leadership 5 60 30 [30 |Obvezni
Primjena teorije igara u marketingu Obvezni Customer experience 5 60 30 |30 Obvezni

Poduzetnistvo 5 60 |30 |30 |Obvezni

Druga godina

Digitalna transformacija 7 60 30 |30 Obvezni Inovativni projekt 3 - go to market strategije |6 15 6 9 Obvezni

Inovativnost i razvoj proizvoda i usluga 5 45 15 |30 |Obvezni Upravljanje inovacijama i razvoj proizvoda i 6 60 30 [30 |Obvezni
usluga

Inovativni projekt 3 _mu Digi('jcoll.na transformacija i disruptivni poslovni | 4 45 15 30 Obvezni
model
Upravljanje markom u digitalno doba 6 60 30 |30 Obvezni
CRM i marketing automatizacija 4 60 30 |30 Izborni
Algernativni marketinsi kanali i metode 4 60 30 |30 Izborni
Analiticki softverski alati u marketingu 4 60 30 |30 Izborni
Kreativnost i kriticko mislienje 4 60 |30 |30 |[lIzborni

Diplomski rad 18 0 0] 0] Obvezni Diplomski rad 22 0] 0] 0] Obvezni
Alternativni marketinski kanali i buduce 6 60 30 |30 Izborni Analiza mreza i socijalni CRM 4 60 30 |30 Izborni
tehnologije Umijetna inteligencija u marketingu 4 60 [30 |30 |lzborni
Analliticki softverski alati u marketingu 6 60 |30 |30 |lizborni Vizualizacijski softverski alati u marketingu 4 60 [30 |30 |lzborni

Rjesavanije problema i donosenje odluka u 4 60 |30 |30 |lzborni
Vizualizacijski softverski alati u marketingu 6 60 30 |30 Izborni marketingu

. kolegiji koji se vise ne izvode
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promjena u odnosu na postojece stanje



